Ontwikkeling van de
Keurmerken in het
Nederlandse
supermarktlandschap
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Dit zijn de Keurmerken welke voor 2023 zijn

meegenomen

Keurmerken Duurzaam £

CERTIFIED

SUSTAINABLE
SEAFOOD
MSC
www.msc.org
+ Het Europees biologisch keurmerk (groene blaadje) staat |
voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.
+  Circana registreert de producten op basis van zichtbare
aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de
winkelvloer. -
*  Circana legt de waarnemingen voor aan retailers en
keurmerkhouders.
Omzet Supermarken is Inclusief de online verkopen
»  Omzet Hard Discount (Aldi en Lidl) valt buiten de scope

Better farming
Better future
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Ontwikkeling
keurmerken in het
supermarktkanaal

“Omzet Keurmerken door de 8 miljard omzetgrens heen in
2023, groeit met 22% in omzet”

)/Circana

Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential



25% van de foodomzet komt vanuit producten

met een keurmerk

KEURMERKEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE* 2017 tm 2023

2017

2018

2019 5.185

2020 6.491

2021 6.411

2022 7.119

2023 8.688

B Omzet Totaal Keurmerken

@ircana.

* Online omzet vanaf 2018 meegenomen

KEURMERKEN - OMZETAANDEEL (%) - 2017 tm 2023

15,6

15,8

20,9

21,0
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m Aandeel Totaal Keurmerken
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Omzet Keurmerken groeit met 22% fors door
binnen Supermarkten

KEURMERKEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE - 2023 - 2022 - 2021 KEURMERKEN - OMZETGROEI %

Totaal Keurmerken

11,0%

22,0%

Beter Leven 10,8%
29,8%
BIO
14,5%
MSC 8,3%
ASC -1,3%

8,9%

Overige Keurmerken %

‘ 20,5%
-410
Correctie dubbel -361 -12,1%
-436 20,9%
Foodomzet Supermarkten incl Online 4,8%
9,5%
. B Year 2021 ®Year 2022 ™ Year 2023 B Ontwikkeling '22 vs '21  ® Ontwikkeling '23 vs '22
Ircana' Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential 6



Sterke omzetgroei vanuit Vlees(waren) gedreven
door BLEVI1 Pluimvee

PRODUCTGROEPEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE - 2021 - 2022 - 2023 PRODUCTGROEPEN - OMZETGROEI (%)

VLEES(WAREN)

15,5%
2.909 32,0%
ZUIVEL 11,8%
13,2%
AGF 19,2%
34,4%
VIS -2,6%
5,2%
EIEREN 5,9%
7,6%
BROOD EN BANKET -22,0%
,9%
OVERIG FOOD ,8%
20,4%

KOFFIE THEE CACAQO 11,1%
12,3%

DIERENVOEDING 12,7%

-2,5%
BYear 2021 mYear 2022 mYear 2023 B Ontwikkeling '22 vs '21 m Ontwikkeling '23 vs '22
@IFCGHG
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Keurmerkaandeel binnen Vilees & Vlieeswaren
sterkst gestegen samen met Warme dranken

PRODUCTGROEPEN - OMZETAANDEEL KEURMERKEN BINNEN PRODUCTGROEPEN (%) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE - 2021 - 2022 - 2023
81,4811
79,4 80,1 80,2 "~ 79,0

19,8 20,1 20,7 19,8 20,1 20,7

7,5 8,0 7,0

11 08 1,0

Totaal VLEES(WAREN) ZUIVEL AGF VIS EIEREN BROOD EN OVERIG FOOD KOFFIE THEE ZUIVEL DIERENVOEDING
Keurmerken BANKET CACAOQO

H W Year 2021 mYear 2022 W Year 2023
@IFCGDG. ;
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