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Ontwikkeling
keurmerken in het
supermarktkanaal

“Omzetgroei Keurmerken zet ook in de eerste helft van
2023 door.”

)/Circana
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Dit zijn de Keurmerken welke zijn meegenomen

Keurmerken Duurzaam £

CERTIFIED

SUSTAINABLE
SEAFOOD
MSC
www.msc.org
 Het Europees hiologisch keurmerk (groene blaadje) staat ‘
voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.
+  Circana registreert de producten op basis van zichtbare
aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de
winkelvloer. -
*  Circana legt de waarnemingen voor aan retailers en
keurmerkhouders.
Omzet Supermarken is excusief Hard Discount (Aldi en' Lidl)
maar inclusief de online verkopen'van deze
supermarktformules.

Better farming
Better future
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De omzet en omzetaandeel van het totaal van
Keurmerken groeit ook in 2023 door

KEURMERKEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE KEURMERKEN - OMZETAANDEEL (%)

2019

2022 7.119 22,3
B Omzet Totaal Keurmerken H Aandeel Totaal Keurmerken
o ® Omzet Totaal Keurmerken m Aandeel Totaal Keurmerken
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* Online omzet vanaf 2018 meegenomen



Omzet Keurmerken groeit met 22,8% dubbel zo
hard als de Foodomzet binnen Supermarkten

KEURMERKEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE - Halfjaarcijfers ‘21-'22-'23 KEURMERKEN - OMZETGROEI %

Totaal Keurmerken 0,9%

|

22,8%

Beter Leven -0,3%
34,1%
BIO 0,5%
8,3%
MSC -3,2%
14,1%
ASC

-4,7%
4,6%
0,4%
18,9%
-212
Correctie dubbel -173 -18,6%
-195 12,9%

Overige Keurmerken

Foodomzet Supermarkten incl Online 0,3%
10,9%

EYTD 262021 m®mYTD 262022 YTD 262023 B Ontwikkeling'22 vs'21  m Ontwikkeling '23 vs '22
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Sterke omzetgroei vanuit Vlees(waren) gedreven
door Beter Leven 1 ster Pluimveevlees

PRODUCTGROEPEN - VERKOPEN IN EURO’S (*MIn) - SUPERMARKTEN INCL ONLINE - Halfjaarcijfers ‘21-'22-'23 PRODUCTGROEPEN - OMZETGROE!I (%)

2,2%
16,0%
0,0%
7,9%
8,1%
0,7%

OVERIG FOOD

KOFFIE THEE CACAO

DIERENVOEDING

VLEES(WAREN) 3,0%
1.408 40,6%
EIEREN 0,2%
5,6%
ZUIVEL 1,7%
18,6%
AGF -0,4%
26,2%
BROOD EN BANKET -28,0%
18,8%
vis 7,7%
6,6%
. WYTD 262021 MWYTD 262022 W YTD 262023 W Ontwikkeling '22 vs '21 W Ontwikkeling '23 vs '22
@IFCGHG.
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Keurmerkaandeel binnen Viees & Vlieeswaren
sterkst gestegen

PRODUCTGROEPEN - OMZETAANDEEL KEURMERKEN BINNEN PRODUCTGROEPEN (%) - SUPERMARKTEN - Halfjaarcijfers ‘21-'22-'23

81,6
80,5
’ 78,8 78,5 80,1

75,4

23,3

20,9 21,0

19,6 19,4 19,7

13,4 13,7 14,4

13
10,9 11,0

74 1,8 70

1,2 0,8 0,8

Totaal Keurmerken OVERIG FOOD KOFFIE THEE ZUIVEL DIERENVOEDING  VLEES(WAREN) EIEREN AGF VIS BROOD EN
CACAO BANKET

. BYTD 262021 mYTD262022 mYTD 262023
Ircana' Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential 7



iIrcana

C

)
‘}I'IJ



	Dia 1: Monitor Keurmerken Retail Rapport H1 2023
	Dia 2:  Ontwikkeling keurmerken in het supermarktkanaal 
	Dia 3: Dit zijn de Keurmerken welke zijn meegenomen
	Dia 4: De omzet en omzetaandeel van het totaal van Keurmerken groeit ook in 2023 door
	Dia 5: Omzet Keurmerken groeit met 22,8% dubbel zo hard als de Foodomzet binnen Supermarkten
	Dia 6: Sterke omzetgroei vanuit Vlees(waren) gedreven door Beter Leven 1 ster Pluimveevlees
	Dia 7: Keurmerkaandeel binnen Vlees & Vleeswaren sterkst gestegen
	Dia 8

